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 ملخص الدراسة

دور الذكاء الاصطناايي في تعيزي وتنوزر اعيمم اليطزاحي   إلى معرفة  ،الورقة ههذ هدفت

التي زمكن أن  ،ا من أهم القنايات الاقتصططادزةحزث زعد القناع اليططزاحي واحد    .في الزمن

إلى تحلزل اعمكااات التي    ،تهدف هذه الدرايططةكما   تيططهم في إيادب اااء الاقتصططاد الزماي

التنازقات العملزة لهذه الأدوات وزوفرها الذكاء الاصططناايي في هذا المجال، وايططتعرا  

اطاعاطططططافطة إلى ايطططططتعرا  التحطدزطات المحتملطة أمطام    اليطططططزطاحي.التكاولوجزطا في اعيمم  

تم ايططططت دام الماهو الوصطططط ي وقد   الايططططت ادب ماها  كثزرتنازقها، واقتراح توصططططزات لت

ودرايططة حالة حول اليططزاحة في الزمن، مت ايططتعرا     ،تحلزل الأدازات الحالزة؛ لالتحلزلي

المرتانطة    ،لتقطدزم ريزطة متكطاملطة حول اعمكطااطات والتحطدزطات؛  أمثلطة يملزطة من دول أ ر 

زمر القناع اليططزاحي الزماي  إذ    اتنازق الذكاء الاصططناايي في اعيمم اليططزاحي في الزمن

اتزجة للعدوان والحصطار الاامطم يلى الزمن، والصطرايات اليطزايطزة  وذلك   ؛اتحدزات كازرب

وماتكرب للتروزو للوجهات   ،والاقتصطادزة، ما جعل من الاطرورا الاحث ين ويطاجل جدزدب

الاتجاهات  الزماي، وواقت اعيمم اليطططزاحي  وايطططتعراطططت الدرايطططة   اليطططزاحزة في الامد

قازات  كزف زمكن لت  ،الورقة  السيييياحين تناول الحالزة في الذكاء الاصطططناايي في اعيمم 

الذكاء الاصططناايي أن تقدم حلولا  فعالة للتحدزات التي تواجا اعيمم اليططزاحي في الزمن،  

ا اتعيزي تجراة اليططاجلا، وصططولا  ا من تحيططزن جودب التروزو للمواقت اليططزاحزة، مرور  ادء 

 .  إلى تحيزن ك اءب التيوزق الرقمي
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Abstract 

Since the beginning of the twentieth century, cultural life in the world 

has witnessed a trend towards psychological revelations that have 

given the foundations of life a new horizon.  

ignoreImpossible to .  

being a -Similar to the development that was taking place, literature  

crystallized its academic starting-re -pillar of cultural development   

points, as literature stands on the ground of expression of society  

and the self, according to De Ronald (1) 

Literature, on the critical side, takes into account the interpretation  

of personal emotions, their direct fall, and the persistence of 

satisfactory characteristics that appear in the writer, leading to the 

belief that he was only like that because he is characterized by these 

qualities (2).  

Among these qualities came mirrors of the self, which were defined 

admiration,” (3)-by Dr. Hristo Negm when he said: “excessive self  ,

and the narcissist is the one who loves 

Himself, but he is also the one who does not know how to love 

Or he is the one who does not love himself at all” (4).  

The mirrors of the self are lined up with understanding and love 
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 المقدمة:

السيايع عي مع التطور  ب  .يعد الإعلام السيياحي ححد العناصيا ااسياسيية عي زعويو بز انة صيناعة السيياحة

زكنولوجيا الذكاء الاصييطناعيب ندحت زطقيتات الذكاء الاصييطناعي زدعر  برا ناريا عي ز سيييي بزطويا  

ا عي العلييييا ال دي ب بل  ب  الإعلام السييييياحي. يمثل الذكاء الاصييييطناعي ححد حكثا التكنولوجيات زطوري

 زطقيتات باسعة عي م الات متعد ةب مي نينها الإعلام بالسياحة.

ا لا يت وح مي العديد مي الليناعاتب نما (  AIبعي عليا الثورة الامميةب حصيقا الذكاء الاصيطناعي   جوءي

ا نعد   بلفت الذكاء الاصطناعي اانظارإذ   ؛عي ذلك الإعلام السياحي إي ايٓ   حبنيشاكة  اطلاقخلوصيييييي

 OpenAI  )  لتطقيق اليدر شيييية شييييات جي ني زيChatGPT  )  بلتتنييات اليذكياء  .م2022عي نوعمقا

م توى مقتكا يشيمل  النليو ب بالليورب   إنتاجسيه  عي الاصيطناعي  بر جوراي عي عال  الإندا،ب إذ ز  

زعد رذه التتنيات نتطة ز ول عي م الات عديدةب مثل  صيناعة ااعلامب ب   .بااصيوات بالفيديورات اللالامة

 بجديد  إنداعيبم توى   حعكارالم توى مي زوليد    وكما زمّكي صيانع  .بكتانة السييناريوب بالتليمي  الاسيومي

بثتية    بزتعدق ن توق المدكيية الفكايية  بلكي ريذه اا بات زطا  ز يدييات جيدييدة  ..نسيييياعية بكفياءة عياليية

 عي اليمي يما نعيد  مي التطيا، السيييييياحي. رغ  حن  ال مهور عي الم توى المنتج نياسييييتلايدام ريذه التتنييات 

نتي ة العدبان بال ليار الااشي ب بالليااعات السيياسيية بالامتليا يةب ما جعل مي ب بذلك كقياةالت ديات ال

يمكي حن يدعر   رنابالقلا ب  لدتابيج لدوجهات السيياحية عي   (بمقتكاة الضيابري الق   عي بسيا ل جديدة 

ا حيوييا مي خلال زتدي  حدول مقتكاة    ؛عي ز سيييييي بزطويا الإعلام السييييياحي  بالذكاء الاصييييطناعي  بري

 بععالة. 

بالتيدرة عد  التكي  مع   بيواجي  ز يدييات متعيد ة زتعدق نيالقنيية الت تيية التتنيية  بإن زطقيق ريذه التكنولوجييا

إل  زتدي  اسييتعاام موسييع لتطقيتات الذكاء الاصييطناعي عي   الدراسييةزهدف رذه ؛ لذلك  التتنيات ال ديثة

باسيتكشياف كيفية اسيتفا ة الإعلام السيياحي عي اليمي مي زطقيتات الذكاء الاصيطناعيب    الإعلام السيياحيب

عي ظيل بامع الإعلام السيييييياحي اليمني ال ياليب مع التاكيو عد  الفوا يد الم تمديةب بالت يدييات التي ميد 

 ؟زواجههاب بالفا  المستتقدية

 أهمية الدراسةن

اارميية النظايية  بذليك مي خلال إثااء ال يانير المعاعي عي زطقيتيات اليذكياء الاصييييطنياعي؛ كون ذليك 

مقتكاة لمشياكل الإعلام السيياحيب ما ال دول الزتدي   , بزعويو التدرة التناعسيية السيياحية لديمييسيه  عي 

 يعوي مي جاذنية اليمي كوجهة سياحية.

اارمية التطقيتية  بذلك مي خلال الاستفا ة مي زطقيتات الذكاء الاصطناعيب بكيفية استلادام ح بازها؛  

نما يتناسير مع ثورة التكنولوجيا ال ديثةب بالعمل عد  ز سييي م ال الإعلام السيياحي اليمنيب بز تيق  

 التنمية المستدامة. 

 أهداف الدراسةن

 .الوقوف على واقع الأعلام السياحي في اليمن .1

 تطبيقات الذكاء الاصطناعي في الإعلام السياحيالأدوات وأهم التعرف على  .2

 الاتجاهات الحالية في الذكاء الاصطناعي في الإعلام السياحيدراسة  .3

 الذكاء الاصطناعي في الإعلام السياحي ات تجارب تطبيقمعرفة أهم  .4

 . الفرص المتاحة لتطبيق تقنيات الذكاء الاصطناعي في الإعلام السياحي في اليمن .5

الذكاء الاصططططناعي في الإعلام السطططياحي    ات التي تواجه تطبيقالمحتملة  التحديات    الوقوف على .6

 ي.اليمن
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 الدراسةن تساؤلات

 الجمهورية اليمنية؟لإعلام السياحي في ما هي دوافع ا .1

 ؟ الذكاء الاصطناعي في الإعلام السياحياستخدام تطبيقات الاتجاهات الحالية في ماهي  .2

 ؟ المتاحة لتطبيق تقنيات الذكاء الاصطناعي في الإعلام السياحي في اليمنالفرص ما هي  .3

الذكاء الاصططططططناعي في الإعلام السطططططياحي   ات التي تواجه تطبيقطالمحتملطة  التحطديات  ماهي أبرز   .4

 ي؟اليمن

 نالدراسة منهيجييية

لتتدي  رؤية متكامدة حول الإمكانات بالت ديات المازقطة    ؛ز  اسيييتلادام المنهج الوصيييفي الت ديدي

 عي الإعلام السياحي عي اليمي. بنتطقيق الذكاء الاصطناعي

ن  يت عي  مج اليذكياء   ب بل حخاىباسييييتلايدم القياحي  المنهج  المتيارن( لمتيارنية ز يار   

مع التاكيو عد  العوامل التي يمكي نتدها بزطقيتها عي   .الاصيطناعي عي مطاعي السيياحة بالإعلام

 السياق اليمني.

 الدراسات السابقةن

  باعتما  الوجهات السيييياحية الذكية "   نعنوان  (2023 راسييية  جقيل سيييمياب نسييييمة للاضييياري   .1

كوجهة   بزنابلت رذه الدراسية زطويا إمارة  ني"    راسية حالة  ني(  الاصيطناعيزطقيتات الذكاء  

استلادمت الدراسة المنهج . بزطقيتات الذكاء الاصطناعي عي  ع  رذا التطور  إسهامسياحية بمدى  

ملييممة لذلكب بز  ز ديل القيانات ناسييتلادام نانامج    (اسييتقانة باعتمدت عد    بالوصييفي الت ديدي

SPSS  ا مد وظيا نعد زقني     ( ني إل  حن الذكاء الاصيطناعي عي بزوصيدت الدراسية ب يشيهد زطوري

بييا ة الطدر عديها متارنة    بعي التطا، السيييياحيب ما ح ى إل  ز سييييي جو ة اللادمات السيييياحية

 نالدبل العانية ااخاى.

حثا اسييتلادام زتنيات الذكاء الاصييطناعي عي الارزتاء  "  (ب نعنوان2021مايبمي    صييانا   راسيية  .2

 .عي جمهورية ملا العانية "ن و ة اللادمات السياحية

إل  إلتاء الضيييوء عد  حرمية زطقيق زتنيات الذكاء الاصيييطناعي عي م ال  بردعت رذه الدراسييية

بحر  المشيكلات   بمي اسيتلادام زدك التتنيات  (الملياي بمدى اسيتفا ة المتليد السيياحي   بالسيياحة

بز  ز ديل القيانات ناسيييتلادام  ب  اسيييتلادمت الدراسييية المنهج الوصيييفي الت ديديب  التي زواج  ذلك.

يمكي حن يسييه  نشييكل   بإل  حن اسييتلادام الذكاء الاصييطناعيبزوصييدت الدراسيية  ب  SPSSنانامج  

 . بلكي رناك ز ديات زتعدق نالقنية الت تية بالتكدفة .عي ز سيي جو ة اللادمات السياحية بكقيا

زطقيق الذكاء الاصيييطناعي عي "   (ب نعنوان2021نوشيييتورة سيييولاف   ب راسييية  معماي مابة .3

 "حكقا بز ديات الاممي عا  كقياة  الإعلام

ل  الوموف عد  اسييييتلادامات الذكاء الاصييييطناعي عي م ال الإعلام الاممي  إ  بردعت الدراسيييية

  بالذكاء الاصييطناعي  حن ديات بصييولا إل   بمي خلال التطاق إل  مارية الإعلام الاممي  ؛عموما

الت ديديب   اسييتلادمت الدراسيية المنهج الوصييفيبب  الإعلاميعضييلا عي زطقيق زتنياز  عي الم ال 

  بحصييق ت  ببري عي زطور مسييتماب إل  زعد  رذه الاسييتلادامات   بحر  ما زوصييدت إلي  الدراسيية

 بضابرة لا ند منها.  ابشي يمع ابامعي 

زليورات السيا  يي  "   (ب نعنوان2021   جياميب زتوى عيسيويب ححمد حسينيي يعقد الكاع  راسية  .4

  ب ردعت رذه الدراسية" عي مليا السيياحة بالضيياعةز اه اسيتلادام خدمات الذكاء الاصيطناعي عي 

إل  ز ديد بمنامشيية زطقيق الذكاء الاصييطناعي عد  خدمات السييياحة بالضييياعةب نالإضيياعة إل  
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  319ز  جمع القيانات مي اللادمات. بالت تيق عي زليورات السيا  يي لموايا بعيو  اسيتلادام رذه 

ا حن الدراسية حظهات ب  (SPSSبز ديدها ناسيتلادام ال ومة الإحليا ية لدعدوم الاجتماعية   بسيا  ي

موايا عديدة مثل السيياعة عي ح اء  -  عي السييياحة بالضييياعة -تطقيق خدمات الذكاء الاصييطناعي  ل

التي زظها كنتي ة لاسيتلادام رذه   ببلكي رناك نعض العيو  .  بالدمة مع حخطاء نشياية حمل بالمهام

 اللادمات.

 بر زتنيات الذكاء الاصيييطناعي عي "   نعنوان  (ب2023   ب ناسيييل يسييياي راسييية  م مد الاقاري .5

كشيييفت الدراسييية  بر زتنيات الذكاء الاصيييطناعي عي "  زطويا الإعلام الاممي  رؤية مسيييتتقدية

بزنابلت زطور  الوصييييفي.  اعتمدت الدراسيييية عد  المنهج  ب عي  ملييييا( زطويا الإعلام الاممي

الإعلامب بحناي ملام   المتمثدة عي ز ديل القيانات  اسيييتلادامات الذكاء الاصيييطناعي عي بسيييا ل  

عياسب بالوامع المعوي. بزطامت إل  مسيتتقل    الضيلامةب بال وسيقة السي انيةب بالابنوتب بالميتا

عي ظل اسيتلادام الذكاء الاصيطناعيب بحناي اسيتلادامات الذكاء الاصيطناعي عي  بالإعلام الاممي

شييارت نتا ج  بحالإعلام الاممي زتمثل عي الهواز  الذكيةب بالتدفويون الذكيب بالليي اعة الاممية.  

  بإل  إسيهام زطقيتات الذكاء الاصيطناعي عي زعويو مدرة المسسيسيات الإعلامية الإنتاجية   بالدراسية

حبجيدت صييييعونية عي   -  عي المتيانيل -لكنهيا    .الاسييييالية  بيييا ة المعاعية نميول ال مهور بز سيييييي

بمد يلييعر عد    .حت  عقا شيياشييات التدفويون -حب نشييايا    -نيي الم توى المكتو  آليا    بالتمييو

ما نتج عن  زلاوعات لدى ؛  غياه مي الابنوزات نيي  المااسل ال تيتي ب  /ال مهور الت تق مي المذيع

م ل عمده . بحبصت الدراسة  -عي المستتقل   -مي حن ز ل التتنيات    بالعامديي عي ال تل الإعلامي

نما   بلهيكدة المسسييسييات الإعلامية ال الية  ؛نضييابرة بضييع خطس باسييتاازي يات عاجدة التنفيذ 

 يتماش  مع زطورات العلا ال دي .

 الدراسات الأجنبية

1. Bulchand-Gidumal, J., William Secin, E., O’Connor, P., & Buhalis, D. (2023). 

Artificial intelligence’s impact on hospitality and tourism marketing: exploring 

key themes and addressing challenges. 

 مطا،  اخل  التسيييويقب  عد   الاصيييطناعي  الذكاء  يلادفها  مد   التي  التايياات  معاعة  إل  الدراسيييةب بردعت 

 .السياحة مي عاعي كتس  الفنا ق

ا الدراسيية اعتمدت  عتد   نطقيعتهاب  اسييتكشيياعية  بانها   متاانطة مااحل ثلاث  خلال مي  حسيياسييييا؛  نظاييا  نه ي

 الدراسية رو  حن  إلي   زوصيدت  ما  بحر   الاسيتطلا،  عد   ما    باسيتقيان  زاكيوب  م موعات  معمتةب  متانلات  

 .بزكنولوجية زنظيمية زكاملات  زتطدر  التكنولوجيا رذه مي الاستفا ة

 .بالتأثياات  الانتكارات  لت تيق باللاواريميات؛ الم توى بمنلات  القيانات   مج ااما بيتطدر 

  زتسييي  مع  القياناتب  مي ميمة  إل  زوليد   بالقلييايب  الاياضييي الت ديل  ن و  التسييويق  بظا    سييتت   كما

  التتنياتب  مج خلال  مي المشيتاكة؛ التيمة خدق  زعويو  بسييت .  التلاليي   عد   نناءي    رممي( نشيكل السيوق

 ليذليكب  نتي ية.  ااعاا    زفضيييييلات   عد   ننياءي    ميتية  زنقسات   مع  الفعديب  الوميت   عي  الفا يية الاحتيياجيات   بعه 

 /  التكنولوجيا  زطوررا خدمات   مع  مشيتاكةب  بميمة  ملاليلية  نت ار    الاسيتمتا،  مي  المسياعابن  سييتمكي

 .الاصطناعي نالذكاء المدعوميي القشا

2. Elisa Sousa, A., Pais, S., Sofia Viana, A. (2024). Applications of Artificial 

Intelligence in Tourism and Hospitality: A Systematic Literature Review. 



 أكرم الجولحي   تطبيقات الذكاء الاصطناعي في الإعلام السياحي اليمني التحديات والفرص وآفاق المستقبل

   

ISSN:  2664-5831(print), 2664-584X(online) 72 

 

  السيياحة  صيناعة عي  الاصيطناعي  الذكاء  نتطقيتات  اللااصية للأ نياتب  منه ية مااجعة الدراسية رذه  زنابلت 

 Webب  Scopus   عدمية  نيانات  مواعد  ثلاث  عي  ب2022  حكتونا إل   1990  مي  الومنية لدفتاة  بالضيياعةب

of Science بScience Direct.  

 مي بالت تق  الق ي ب  م يال  عي  اللييييدية  ذات  بالمنشييييورات  المسلفيي  ز يدييد   إل   اليدراسييييةب  ريذه  بريدعيت 

 . بالضياعة السياحة عي الاصطناعي الذكاء يمتدكها التي التطقيتاتب

  م الات عديدة عي   السيياحة  مطا، عي  الاصيطناعي  الذكاء  زطقيق  إمكان  الدراسية رو   إلي   زوصيدت  ما  بحر 

ا  بح بات   الآلية  الدر شييية  إل   بالمطاع ب الفنا ق عي العملاء  خدمات   زتدي  عي  الابنوزات  اسيييتلادام مي ندءي

  القييانيات   مواعيد  بز دييل  بالمعويب الاعتااضييييي  الوامع  إل   بصييييولا  الآليةب نتعد  الميدعومية ااعميال  ذكياء

 . الكقياة

 ي مل يوال ما  لكن  نالفعلب ندح مد  - بالضييياعة  السييياحة عي -  الاصييطناعي  الذكاء اسييتلادام إن  حكدت عد 

  نيي  التفياعيل  عد   زعتميد   التي الليييينياعيةب  ريذه  خيدمية  مي  يعوي  حن  يمكي  لدتطويا؛ ميا  الإمكيانيات   مي  الكثيا

 .ااشلاا  

 ،3. AP Marlinda, B Cipto, F Al-Fadhat, H Jubba . (2021), The Influence of Artificial 

Intelligence to Support Halal Tourism Policy in South Korea. 

 السيياحة  سيياسية  زدع   التي  القام يةب  التطقيتات  خلال  مي  الاصيطناعي؛  الذكاء  زأثيا  الدراسية رذه  زنابلت 

 . ال نونية كوريا عي ال لال

 عي ال لال السييياحة سييياسييات   بزنفيذ   التطقيتات  رذه  نيي  العلامات   حنوا، - خا   نشييكل -الدراسيية    بز دل

 . المسدميي كالسيا  المستلادميي عد  زأثيارا يقاي القلا ؛ ما

معت   عشييييوا ي اب  زطقيتيا  ثلاثيي  اختيار  ز   خلال حندربيد  حجهوة  عد   Google Play  مت ا مي  القيانات  بج 

 لت دييل اا نييات   راسيييية اختييار  بز   نوعيب منهج  عد   اليدراسيييية اعتميدت ب    2020  إل   2010 مي الفتاة

 ال لال السيياحة  معاييا  إل   نالإضياعة  بGoogle Play  مت ا  عد  المتاحة  المسشياات  اسيت لادمت   .القيانات 

 .متنوعة ملا ر مي المسلفون جمعها التي

 لدمسيييتلادميي  مفيدة كانت  - المذكورة  التطقيتات  مي -%  50  مي حكثا حن  بحر  ما زوصيييدت إلي  الدراسيييةب

 عي ال لال السيياحة سيياسيات   زنفيذ   يدع   الاصيطناعيب  الذكاء  حن  اسيتنتاج  إل   يس ي ما( المسيدميي  السييا  

 .ال نونية كوريا

4. Liu, R., & Jiang, J. (2024). How does digital infrastructure construction affect 

tourism development? Evidence from Chinese cities. 

 

  بزسيتكشي   .الليينية  السيياحة  زطويا  عد (  DIC  الاممية  الت تية  القنية  إنشياء  زأثيا الدراسيةب رذه  زنابلت 

  ب2019  إل   2011  مي الفتاة  خلال  صييييينييةب  ميدينية 282 مي  نييانيات  ز دييل خلال  مي  التيأثيا؛  مسييييارات 

 .DIC لي موثوق كقديل( BCP"  د لدقاب  نان الليي" سياسة الق    يستلادم

 .عالية ن و ة السياحة بزطويا الاممية(  الليي لإنشاء حساسية زوجيهات  زتدي  إل   الدراسةب بردعت  

  بزعويو السييياحةب  عوامل  ريكل  بز سيييي  الإنتانتب  زطويا  زعويو حن إل   الدراسييةب إلي   زوصييدت  ما  بحر 

 .السياحة زطويا لتسهيل DIC لي ععالة مسارات  ري الاممي التمويل
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5. Patwary, Ataul & Chowdury, Mokarrom & Mohamed, Ahmad & Azim, Md. 

(2020). Dissemination of Information and Communication Technology (ICT) in 

Tourism Industry: Pros and Cons.  

  صييناعة عي  -بالازلييالات   المعدومات   زكنولوجيا اسييتلادام عي -بالسييدقيات    الإي انيات  الدراسيية  زنابلت 

 المعدومات   زكنولوجيا  حرمية  زوضييا  خلال  مي  عامة؛ نظاة  زتدي  إل   الدراسيةب بردعت ب   بالضيياعة السيياحة

 المعدوميات   نتكنولوجييا مازقطية زكون  ميد   عواميلب  عيدة  رنياك  حن  ب السيييييياحية  صيييينياعية  عي  بالازلييييالات 

 الذكيةب  السييياحية  الوجهة زوعا  الدراسيية رو  حن إلي   زوصييدت  ما  بحر ب   السييياحة  بصييناعة  بالازلييالات 

 ي د  كما اللاقاة.  بمشيياركة السييياحة  لت انة المشييتاك  الإندا،  بز سيييي الوبارب مع  لدتفاعل حكقا عاصيية

 اللايدميات   متيدمي  ميدرة  مي  -الإنتانيت    عقا  بالوكيالات   المقياشيييياةب  التنياة  خلال  مي  -التفياعدي    ال  و

 .جد   نوسطاء الالتتاء عد  السياحيةب

 مصطلحات الدراسةن

يتوم عد  التعاي  نالمعال  السييياحية    برو شييكل مي حشييكال الإعلام   لإعلام السييياحيل التعاي  النظاي

 .كان ذلك جمهوررا الم دي الداخدي حب الم دي اللاارجيب حب اللاارجي  بال ضييييارية لدبلة معينةب سييييواءي 

  بالمشييومة ن ي  يت  زنابل المنت عات السييياحيةب ناسييتلادام الطاق ال ذانة 
1

الذي السييياحي رو الإعلام  ( 

بكذلك  بعي ملاتد  المتاصيييد السيييياحيةب  نكاعة ال تا ق بالمعدومات   بيهدف إل  زوبيد جمهور السيييا  يي

مي المعاعية بالوعي ليدى السييييا  يي    بميا يس ي إل  خدق حكقا  رجية ممكنيةب  متوميات ال يذ  السيييييياحي

   يسه  عي زكويي رحي عام إي اني ن و رذا المتلد ب بنالاسالة الإعلامية السياحية
2

 ) 

الذي زتوم ن  بسيييا ل الإعلام    الازلييياليببمفهوم الإعلام السيييياحي عي اليمي رو ذلك النشييياط الإعلامي  

مي حجل نشيا ثتاعة السيياحة   -  كل ن سير صيدت  - بمنظمات الم تمع المدني ببال هات الاسيمية بالملاتدفة

نهدف جذ  السييييا    ؛عي حبسييياط المواطنييب بالتعاي  نامكانات المنتج السيييياحي لديمي  اخديا بخارجيا

   للإمقال عد  رذا المنتج
3

 ) 

 -  رو ذلك العد  الذي يق   عي كيفية جعل ال اسيو  يس ي ااعمال    الاصيطناعيدذكاء  ل التعاي  النظاي

عي    ؛يهدف إل  عه  طقيعة الذكاء الإنسياني  بععد  الذكاء الاصيطناعي .نطايتة حمل منه  -التي يس يها القشيا 

 ال اسيير عد بزعني مدرة نانامج   .ما رة عد  م اكاة المتسيي  نالذكاءب طايق عمل ناامج لد اسيير الآلي

حن القانامج نفسي  ي د الطايتة   - عد  بصي  رذا الموم   نناءي  -حب ازلااذ ماار عي موم  ما   بحل مسيألة ما

الاسيييتدلالية   نالاجو، إل  العديد مي العمديات   ؛تقع ل ل المسيييألةب حب الوصيييول إل  التاارالتي ي ر حن ز  

   المتنوعة التي غذي نها القانامج
4

 )  

إل    نييالنظا  اليومبلكي  الموجو ة  التطقيتييات  إجاا يييا  يمكي    بحكثا  القيياحيي   يعاف  الييذكيياء حن  حنظميية 

حب   بحب زتدي  زوصييات   بحب زوليد م توى  بما رة عد  عمل زنقسات   بحنظمة زسيتلادم زتنيات   نأنها  الاصيطناعية

 .ازلااذ ماارات نمستويات متفابزة مي الت ك  الذازي

 :الزماي واقت اعيمم اليزاحي

التي ينقاي حن يكون عديهاب بلكي   بيعاني مي غيا  الاؤية نشييأن اللييورة - عي اليمي -الإعلام السييياحي  

 
 . 48ب   2022ب 1بالتابيج السياحيب طال ول يب حكامب مدخل إل  الإعلام    1
 . 88   ب2001ملاب  ب ار النشا لد امعات ب ب الإعلام السياحيعسا هالقكايب    2
 . 8ص٦م، ص ٢٠٠٩، ١السياحي، صنعاء، طاستراتيجية الإعلام  ،مجلس الترويج السياحي:   3
 . 202ب   2020ب 5ب العد  4الم دد ةب م دة العدوم الإنسانيةب ي ساعدب الل اعة عي علا التكنولوجيا الامم ساعدب    4
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ن اجة إل  حن يمتدك  بيكون حكثا اسيتيعانا ابلوياتي مطا، السيياحةب عان رذا النو، مي الإعلام المتلالي  

  مي خلال ممارساز  بإمكانياز  ال الية ؛رؤية باض ةب بحن يمتدك التدرة عد  زتيي  ااثا الذي ي دث 
1

) 

عد   -  بزأصييل ماجعيت  المهنية  بمع الإشيارة إل  المسيتوى الإي اني المت تق مي زفعيل الإعلام السيياحي

ببسييا ل الإعلامب    ببم دس التابيج السييياحي  بمتمثلا عي زنشيييس التواصييل نيي بيارة السييياحة - اامل

بالدبر الإي اني الذي يدعق  صيييندبق التابيج السيييياحي مي خلال إصيييدار م دة  السيييياحة( بري م دة 

بالعديد مي   (سخاا ناشييوراتب     لة السييياحية بالكتر نالإضيياعة إل  إصييدار اا  .سييياحية متلالييليية

المطقوعات السييياحية نعدة لااتب بإنتاج ااعلام بالفلاشييات التابي يةب بزنشيييس الإطار المهني الإنداعي  

إعلامييي بصيي اعييي    مواعل الإعلام السييياحيب باسييتضيياعة  لدمشييتاديي عي م ال الإعلام السييياحيب عقا

الإعلان لدسييياحة اليمنية عي رعاية القاامج السييياحية عي بسييا ل الإعلام الوطنيةب بزفعيل   بكذلك .حجانر 

بسييا ل الإعلام الم دية بالعانية بالدبليةب عضييلا عي المسشيياات الإي انية نشييأن إمكان زوسيييع مسييتوى  

مي خلال إطلاق مناة حب إذاعة بمنلييية رممية ز عن  نالسيييياحةب عي المسيييتتقل    ؛زاطية الإعلام السيييياحي

  التاير.

 بعيما يدي استعاامٌ لوامع الإعلام السياحي مي خلال الآزي  

 البنياء التنظيمين .أولا

الوطنية للإعلام    الاسيتاازي يةححد حناي حرداف   بعي حيي يمثل إي ا  الإطار الناظ  لنشياط الإعلام السيياحي

السيياحيب عان بامع الإعلام السيياحي بنناءه التنظيمي عي الومت الااريب يتع ز ت زأثيا عامديي حسياسيييي  

  ب بالاعتتا  لماجعية إ ارية ععالةالاستاازي يةرما  غيا  الاؤية 
2

) 

 يس ي غيا  الاؤية بالاستاازي ية إل   -1

التي ز عل النشييياط الازليييالي للإعلام   بالاعتتا  إل  بضيييو  عي الاؤية بالمقا ا باارداف -ح

 ععالا بمسثاا عي ال مهور. السياحي

  بالآنيية    السيييييياحيب بز يد  لي  حبلوييازي  بحريداعي غييا  السيييييياسييييات التي ز ك  ح اء الإعلام  -  

 المدى. بنعيدة ببالماحدية

  بز دياز ب بارتمامات غيا  ال د اا ن  مي التواعق نيي حبلويات التطا، السيييياحي بمشييياكد    -ج

 السياحي. الإعلام

بالإعلام السيياحي مي  - التليور عي التكامل المفتام نيي م دس التابيج السيياحي مي جهة -  

 لتعويو النشاط التسويتي الذي يتوم ن  الم دس.؛ عي النهوم ن هد مشتاك - ثانية جهة

 يس ي اعتتا  الماجعية الإ ارية الفعالة إل   -2

ب متيارنية نيالم يالات التي ي عن  نهيا الإعلام  نيةالمكيا زهميش(  يعياني الإعلام السيييييياحي مي   -ح

 ببسا د  الملاتدفة. نأنماط 

 نسقر مدة الارتمام نهذا النمس مي الإعلام. ؛لد اذنيةاعتتا  الإعلام السياحي  -  

 التلور عي جانر زأريل بزدرير الكوا ر المشتادة نالإعلام السياحي. -ج

  ؛نيي ال هات التي زعمل عي م ال الإعلام السييياحي   بالاعتتار لدمسييتوى المطدو  مي التنسيييق -  

 (3  ما حضع  مي موة الاسالة المفتاضة لهذا النو، مي الإعلام المتلال  

 
 . 88ب   2022ب 1ال ول يب حكامب مدخل إل  الإعلام بالتابيج السياحيب ط 1 
 . 12ب   2010ب ١الإعلام السياحيب صنعاءب ط از ارات السياحيب م دس التابيج   2
 7مب   ٢٠٠٩ب ١الإعلام السياحيب صنعاءب ط السياحيب استاازي يةم دس التابيج     3
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 المستيوى المهنين  نثانيا

إل  كوا ر كفسة بمسردة متلاليلية عي   (ال كومية بااردية بال ونية زفتتا معظ  بسيا ل الإعلام الملاتدفة  

شيأن مازكوات بحرداف بحبلويات الإعلام  ن -حسيه  غيا  الاؤية  نفس الومت بعي   .م ال الإعلام السيياحي

 كالتالي  ال مهورببزأثيارا عد   بعي ركاكة بضع  مضمون رسالة الإعلام السياحي -السياحي 

 مضمون الاسالة بكفاءة الوسا ل بعيما يلا   -1

ضيع  عي المعدومات الدميتة باللي ي ةب بإل  المهارة   مي  زعاني    رسيالة الإعلام السيياحي -ح

 بعي الاستلادام الملا   لدمفاري  بالمفا ات. عي اللياغةب

بنيي حرداف بحبلويات التطا، السياحيب   ضع  العلامة نيي مضمون رسالة الإعلام السياحيب -  

 متدمة زدك اابلويات التاكيو عد  ال انر التوعوي مقل حي شيء آخا. بعي

  ما يفتد التطا،  ؛ال د عي رسييالة الإعلام السييياحيب بانولامها إل  المقالاة  د المثالية الوا دة ع -ج

لدى ال مهور الذي زعام لهذا النو،    بالسييياحي عاصيية النتد القناءب بي دث ر  ععل عكسييي

 الإعلام السياحي.  مي رسا ل

الامتليييا ية بالاجتماعية    بإغفال اانعا  ااخاىب المقالاة عي إنااي القعد الوطني لدسيييياحةب -  

 بالإنسانية. بالثتاعية

زدني الكفاءة المهنيةب بالكفاءة الفنية عي زوظي  الوسييا س ال امدة لاسييالة الإعلام السييياحي    -ه

سييهما معا عي اعتتا  رذه الاسييالة لد اذنية  ح . بمد بالمسييموعة بالمتابءة بالإلكتابنية  الما ية

  مستوى زأثيارا عد  ال مهور المستهدف لا مييبمد ببالتشويق
1

) 

 الإعلام السياحي  حنشطةمستوى زاطية عيما يلا   -2

  بعي بسيا ل الإعلام العامة ال كومية    ان سيار باضيا عي المسياحة المتاحة للإعلام السيياحي -ح

 ااردية بال ونية. ببالإلكتابنية بالل اعة المتابءة بعي

بخلييوصييا التي ينفذرا التطا،    بالسييياحيةميام نعض بسييا ل الإعلام نا راج نعض الفعاليات   -  

  بميا يتديل مي اليدبر الت فيوي ؛  ضييييمي لا  ية الإعلانيات الت ياريية ميدعوعية ااجا  اللايا  

  الإعلام السياحي لتطا، السياحة باللناعة السياحية عي اليمي. المفتام مي مقل
2

) 

 أثر رسالته في الجمهورن   .ثالثا

حن حظي نأي جهد زتييمي لاسيالت ب مي مقيل مياس الاحي لت ديد ااثا عي اليمي  ل  يسيقق للإعلام السيياحي 

بمااكو  ببرذا جهد يفتام حن زنهض ن  ال امعات   .الذي ححدثت  زدك الاسييييالة عي ال مهور المسييييتهدف

 اان اثب بيت د  زأثيا ذلك عي الآزي 

استمااره عي ذات النسق اعتتا  الإعلام السياحي لفاصة معاعة جوانر التلور عي ح ا  ب ما يعني   -ح

 مي غيا  الاؤية.

 زدني المستوى المهنيب بان سار مساحة التاطيةب بالعشوا ية عي از ارات الطا .  -  

 (3 برغقاز  استماار الهوة الفاصدة نيي الإعلام السياحي بال مهور المستهدف ناز اراز   -جي

 اليزاحي:أدوات الذكاء الاصناايي في اعيمم والتيوزق 

ا متسييارعياب   للانتكار بالنمو عي شييت     ر يسيييام اكيا   بحصييق ت زشييهد زتنيات الذكاء الاصييطناعي زطوري

 
 م. 2006،  صنعاء   استراتيجية الإعلام السياحي، اتجاهات    ، : مجلس الترويج السياحي 1
 . 14ص   ، مرجع سابق، مجلس الترويج السياحي  :2 
 ٨ص ٦م، ص ٢٠٠٩، ١مجلس الترويج السياحي، استراتيجية الإعلام السياحي، صنعاء، ط:   3
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ما يعوي   بجديدة لتنفيذرا حنماطبخدق   بالمهام  ةحزمتإذ زسيياعد زطقيتات الذكاء الاصييطناعي عد    ؛الم الات 

يعد   .بي سيييي الإنتاجية  بكفاءة ااعمال بجو زها رذه التتنياتب   ححد حناي  (التوليدي الذكاء الاصيييطناعي    ب 

 ل %( إ 60مهام زستااق ما يتار     ةزمتعد  ا    -نالإضاعة إل  التتنيات ااخاى    –يساعد    نبمي المتومع ا  

%( سينوييا حت  عام  3.4%( إل   0.5العمل ننسيقة    إنتاجيةبيسيه  عي ييا ة    .%( مي بمت الموظفيي70 

الإعلامييي بالمسييوميي    ةإنتاجيزسيياعد عد  ييا ة    ببسيينسييتعام حناي ح بات ذكاء اصييطناعي  م.2040

ئة   بالناش دة الشاكات التتنية الااحعضل السياحيييب بز  اختيار رذه اا بات مي 
1

) 

1`-  Jasper AI 

ملاتدفة مي الم توى التسييويتي الاممي لموامع   حنوا،زسيياعد عد  كتانة    بذكاء اصييطناعي زوليدي  ةح ا

 ج م اكات الق  . برعع زازيقها عي نتا بنهدف ز سيي ظهوررا ؛الوير 

 حالات الاستلادام  

 كتانة م توى زسويتي  ملال  لدعلامة الت ارية.   -ح

  زدميق الم توى لدت تق مي السامة العدميةبحملات زسويتية   إعدا   -  
2

) 

- 2  Attentive AI 

 ل التلياة بالقايد. عقا الاسا بإرسالهالإنشاء ال ملات الإعلانية  ؛ذكاء اصطناعي زوليدي  ةح ا

 حالات الاستلادام     

 ال ملات الإعلانية بنشارا. إنشاء ةحزمت -ح

 زوليد م توى زسويتي ملال  لدعلامة الت ارية.  -  

- 3 OwlyWriter AI 

 ت عقا الشيقكابنشياه   بلدمسياعدة عي مهام كتانة الم توى التسيويتي  ؛ذكاء اصيطناعي زوليدي  ح اة

 .الاجتماعية

 حالات الاستلادام     

 التواصل الاجتماعي.  بسا للمنشورات ( Captionsزوليد زعديتات   -ح

 كتانة م توى مناسر لدمناسقات الاسمية خلال السنة.  -  

 .ح اءالمنشورات  حعضلمستوحاة مي ب منشورات ملاللة إنشاء -ج

4 - AI Studios 

  بالفيديورات التسييويتية الملالييليية   إنتاجزسيياعد عي زقسيييس عمدية    با  اة ذكاء اصييطناعي زوليدي

  مي ثمانيي لاة نأكثاة صوت لد دي  ا مي م حكثابزوعا 
3

) 

 حالات الاستلادام     

 ز ايا الفيديورات.  -ح

 ز ويل النلو  إل  عيديورات زسويتية.ب عيديورات إل  ب ز ويل مدفات العابم التتديمية -  

5 - Mutiny 

 خقياات نام ية. حيليتناسير ميع  الموامعزسياعد عي زلالي  م توى  بذكاء اصطناعي  ح اة

 
1 Wang, «Applications of AR and VR in Tourism,» Journal of Interactive Media, pp. 25-40, 2024 

2, 202334The economic potential of generative AI, Global management consulting, pp.   
3 Johnson, «Big Data and AI in the Travel, » Tourism Management, pp. 78-92, 2022. 
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 حالات الاستلادام     

   لت سيي التسويق الاممي.  / اختقارات ا   إجااء -ح

 حملات زسويتية موجهة إل  ال مهور المستهدف. بإ ارة اطلاق -  

 م توى ملال  ل ذ  العملاء ال د . إنشاء -ج

6 - Adobe Firefly 

  زأثياات   بإضاعة  بلتوليييد اللييور بز ايارييا  ؛معتمييدة عديي  الييذكاء الاصطناعييي التوليييدي  ح اة

 عدي  النليو  عيي طاييق المدخيلات النليية.

 حالات الاستلادام     

 ز ويل النلو  إل  صور. -ح

 ز ايا اللور لإضاعة عناصا. -  

 ز ايا اللور ل ذف عناصا. -ج

7 - Magic Design 

لتوليييد صييور بعيديورييات مييي النلييو    ؛ا  اة معتمييدة عديي  الييذكاء الاصطناعييي التوليييدي

 جدييدة. حنماطإلي  النليو  بااشيكال لإنشياء  زأثياات  بإضاعة ببز اياريا

 حالات الاستلادام     

 .حنعا راز ايا اللور بزاييا  -ح

 ز ويل النلو  إل  صور. -  

   ز ويل النلو  إل  عيديورات  -ج
1

 ) 

 السياحيزطقيتات الذكاء الاصطناعي عي الإعلام 

 وتوصية المحتوىن أولا. التخصيص

 بلتتدي  زوصييات ملاليلية لدمسياعايي؛  حنظمة التوصييات  زسيتلادم زتنيات الذكاء الاصيطناعي -1 

بزسيتلادم خواريميات    نناءي عد  زفضييلازه  السيانتةب بسيدوكه  عد  الإنتانتب بنيانازه  الشيلاليية.

لتتدي  زوصييات ملاليلية    بزاريخ الق   بال  ويات    لت ديل نيانات المسيتلادميي مثل  ؛التوصيية

«  TripAdvisorلدوجهات باانشييطة السييياحية. عد  سييقيل المثالب يمكي لموامع السييفا مثل  

 نناءي عد  زفضيلات المستلادميي. ؛رذه اانظمة لامتاا  الفنا ق بالمطاع  استلادام

لإنشياء حملات إعلانات   ؛القيانات الكقياةالإعلانات الموجهة  يمكي لدذكاء الاصيطناعي ز ديل    -2

كما يسيتلادم الذكاء الاصيطناعي لت ديل القيانات الكقياةب مثل  .زسيتهدف ال مهور المناسير   بموجهة

لتوجي  الإعلانات إل  ال مهور المناسيير. يسيياعد ذلك عي   ؛سييدوك التلييفا بالمشييتايات السييانتة

   ييا ة ععالية ال ملات الإعلانية بزتديل التكالي 
2

 ) 

 وتتمثل فيما يلين تحليل البيانات والتنبؤ بالاتجاهات نثانيا

  ز ديل القيانات الكقياة  يمكي لدذكاء الاصيييطناعي ز ديل كميات را دة مي القيانات السيييياحيةب  -1

نيانات ال  وب بمااجعات العملاء بالتفاعلات عد  بسا ل التواصل الاجتماعي بالاز ارات     مثل

رؤى    التوعيبعه  زفضيييلات العملاء   بعي ز ديد از ارات السييوق  بالموسييمية. يسيياعد رذا الت ديل

 
1  :Mckinsey, «The economic potential of generative AI, Global management consulting, pp. 44, 2023 
2  :Mansoori, «Artificial Intelligence in Tourism: Case Studies from Yemen,» Journal of Emerging -Al

Technologies, vol. 10, no. 3, pp. 55-70, 2023. 
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 ميمة حول السوق.

لتومع الطدر عد  الوجهات السيييياحية    ؛زومعات الطدر  زسيييتلادم نماذج الذكاء الاصيييطناعي  -2

بز سيييييي   بباللادماتب ما يسيييياعد الشيييياكات عي التكي  مع التاياات المسييييتتقدية عي السييييوق

اسيتاازي يات التسيويق بالتلاطيسب يسياعد الذكاء الاصيطناعي عي التنقس نالطدر السيياحيب ما يتيا  

   للإعلام السياحي زعديل استاازي ياز  شكل  يناميكي
1

 ) 

 وتتمثل فين توليد المحتوى  .ثالثا

ب مثل زسيييويتيكتانة النليييو  التدتا ية  يمكي لدذكاء الاصيييطناعي إنشييياء م توى سيييياحي    -1

يمكي للأنظمة اسيتلادام زتنيات معال ة    عد  سيقيل المثال  .المتالات باابصياف لدوجهات السيياحية

 ما يوعا الومت بالموار . بنناءي عد  المعدومات المتاحة بلتوليد نلو  جديدة ؛الداة الطقيعية

عي زوعيا زاجمات  ميتة   بالتاجمة الآلية  زسيه  زتنيات التاجمة المدعومة نالذكاء الاصيطناعي  -2

الوصيول إل   بما يتيا لدمسياعايي مي خدفيات لاوية ملاتدفة  ؛بسيايعة لدم توى السيياحي نعدة لاات 

مع جمهور   المعدومات نسيييهولةب بزوعيا زاجمات  ميتة بسيييايعة لدم توىب ما يسيييهل التواصيييل

    بلي
2

) 

 وتتمثلن الدعم والتفاعل مع العملاء رابعا.

يمكي اسييييتلايدام ربنوزيات اليدر شييييية الميدعومية نياليذكياء  (   Chatbotsاليدر شييييية اليذكيية   -1

لتتدي  الدع  الفوري لدعملاءب بالا  عد  الاسيتفسيارات حول المعال  السيياحيةب    ؛الاصيطناعي

بالإجااءات الدوجسييييتيةب بح و اللادمات. بزوعا رذه الدر شيييية زفاعلا سييييايعا عد  مدار 

 الساعة. 

مسيياعديي اعتااضييييي  زوعا المسيياعديي الاعتااضييييي ز انة ملالييليية لدمسييتلادمييب ما   -2

  نناءي   ؛بزتدي  زوصيييات ملالييليية لسييا  يي بيسيياعدر  عي التلاطيس لاحلازه  السييياحية عي اليمي

  زطاح عد  ارتمامازه ب ما يساعدر  عي زلاطيس رحلازه ب بالتعامل مع حي مشاكل مد 
3

 ) 

 تجربة المستخدمن تحسين نخامسا

ز ار  غاماة زتيا    VRب  ARزوعا زتنيات  (   VRبالوامع الاعتااضي  (  ARالوامع المعوي     1

ال ولات الاعتااضيية لدمدن التاريلاية حب   لدمسيتلادميي اسيتكشياف الوجهات السيياحية اليمنية مثل

مي   ؛نينميا يعوي الوامع المعوي ز انية الوبار  .الموامع الطقيعييةب بالتفياعيل معهيا نطايتية زفياعديية

 خلال إضاعة معدومات إضاعية حول الموامع التي يوبربنها.

المازقس نالسييياحة    بالتعاف عد  اللييور بالفيديو  يسيياعد عي ز سيييي الق   عي الم توى القليياي   2

   بزتدي  ز ار  نلاية متميوة
4

 ) 

 ن الاتجاهات الحالية في الذكاء الاصطناعي في الإعلام السياحي

ي الإعلام  بمع نا ؛ بذلكإل  ز ويل العديد مي الليناعات نشيكل كقيا  بلتد ح ى التطور السيايع لدتكنولوجيا

 
1 : Ahmed, «Digital Transformation in Yemeni Tourism,» Tourism Studies Quarterly, vol. 18, no. 1, pp. 
35-50, 2022. 
2  :El-Khadem, «AI and Tourism Development in Developing Countries: The Yemeni Context,» 

International Journal of Tourism Innovation, vol. 5, no. 2, pp. 102-120, 2024. 
3  :Al-Hariri, «Challenges and Opportunities for AI in Yemen›s Tourism Sector,» Middle East Journal of 
Technology, vol. 12, no. 4, pp. 75-90, 2024. 
4 Omar, «Virtual Tourism Experiences: Potential for Yemeni Destinations, » Journal of Travel 
Technology, vol. 7, no. 3, pp. 30-45, 2024. :   
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مي خلال زكامل الذكاء الاصييطناعي. مع ز ول المسيياعايي نشييكل   بكتطا، ي تضييي الانتكار  بالسييياحي

حصيقا زطقيق الذكاء الاصيطناعي عي  -  لد ليول عد  المعدومات بالإلهام - متوايد إل  المنليات الاممية

ا نالغ اارمية   بزلالي  الم توى بلتعويو ز انة المستلادم ؛بسا ل الإعلام السياحية حماي
1

) 

مي خلال زعويو الطاق   ؛يعمل الذكاء الاصيطناعي عد  إحداث ز ول سيايع عي منليات الإعلام السيياحي

بيتفاعدون معها. زتمثل إحدى الفوا د ااسيياسييية لتكامل الذكاء   بالتي يلييل نها السييا  ون إل  المعدومات 

حول الموامع التااثية بااثايةب    بعي التدرة عد  زوعيا الوصيول الفوري إل  القيانات الشيامدة  بالاصيطناعي

ا ان المشيهد  بمعال ة ميو  الوسيا س التتديدية التي غالقيا ما زفشيل عي زتدي  رؤى زفلييدية لدمسياعايي. نظاي

حسيالير مقتكاةب عان الذكاء الاصيطناعي يسيهل رسيا ل إعلامية متنوعةب    -  نشيكل متوايد  -السيياحي يتطدر  

  الشامدةمي خلال زتنيات متعد ةب ما يثاي ز انته   ؛ما يسما لدسا  يي نالتفاعل مع الم توى
2

) 

كفيايية ا يوال عي نيداييازي ب بيعومي  عيدم  ميبمع ذليكب عيان زكياميل اليذكياء الاصييييطنياعي عي العيال  العاني  

بم يدب يية زواعا القييانيات. عد  الاغ  مي ريذه الت يديياتب  بالمعدوميات الامميية المتعدتية نيالموامع السيييييياحيية

 - التي لا زعوي ز انة المسيتلادم ع سير  -  زطويا ح بات الذكاء الاصيطناعي   هناك زطورات باعدةب مثلع

ا المتلاليلييي عي السيياحة بمكاع ة المنليات الاممية   بعي ز ديد موامع الوير الاحتيالية  بنل زسياعد حيضيي

التي زسييييتهيدف الموامع المويفية عد  بجي  الت يدييد.   Bot Slayerالمويفيةب مثيل اا اة مفتوحية الملييييدر  

 ال سانات المتعدتة نالسياحة عد  بسا ل التواصل الاجتماعي. 

لت سيييي    ؛عي صييناعة السييياحة ن و الاسييتفا ة مي التكنولوجيا  بيعكس رذا الاز اه المتوايد الت ول اابسييع

بالوصيول إل  ااسيواقب ما يسكد نشيكل حكقا عد  ضيابرة الاسيتثمار المسيتما عي إ ارة   بزتدي  اللادمات 

 عي بسا ل الإعلام.   -  نشكل كامل  -بزدرير الموار  القشاية لتسلايا إمكانات الذكاء الاصطناعي    بالقيانات 

بالتي زعمل   بعي اعتما  متوايد عد  اا بات المعتمدة عد  الذكاء الاصيطناعي  بزكشي  الاز ارات ال الية

عد  زقسييس عمدية التلاطيسب بز سييي زتدي  الم توىب بزسيهيل المشياركة عي الومت الفعدي مع المسياعايي  

إل  حنظمة معال ة الداة  -التي زنظ  زوصييات السيفا الشيلاليية   - الم تمديي. بمي خواريميات التعد  الآلي

عد  إعا ة زشيكيل مشيهد بسيا ل  ب  التي ز دل مشياعا المسيتهدكب زعمل زتنيات الذكاء الاصيطناعي  بالطقيعية

 الإعلام السياحيةب ما ي عدها حكثا است انة لاحتياجات المستلادميي بزفضيلازه . 

علابة عد  ذلكب عان التتدم عي الذكاء الاصيطناعيب مثل الاؤية ال اسيونية بالت ديلات التنقسيةب يعمل عد  

ا مي زلييمي  اسييتاازي يات   نل -  ليس عتس مي زومع سييدوكيات المسيياعايي -زمكيي منلييات السييياحة   حيضييي

التسيويق التي يتا   صيدارا مع جماريا متنوعة. مع اسيتماار زطور سيدوكيات المسيتهدكييب متأثاة نعوامل  

بالاغقة عي ال لييول عد  ز ار  عايدةب عان زطقيق الذكاء    بمثل از ارات بسييا ل التواصييل الاجتماعي

 نالطدر عد  التلالي  بالفورية.  - نشكل متوايد  -مدعو،  بالاصطناعي عي بسا ل الإعلام السياحية

ا   بعد  حن  شيييقكة زعابنية مع الذكاء الاصيييطناعي   ا مسيييتتقل الإعلام السيييياحييبيمكي زليييو زدعر  بري

زماما    بسيتمثل ح بات الذكاء الاصيطناعي إضياعة نوعية لدعمل الإعلامي ؛ إذ م وريا عي ز ويل شيكل المهنة

 
1 Omar, «Virtual Tourism Experiences: Potential for Yemeni Destinations, » Journal of Travel, vol. 7, 

no. 3, pp. 45, 2024. 

2 Ahmed, «Digital Transformation in Yemeni Tourism, » Tourism Studies Quarterly, vol. 18, no. 1, pp. 

33, 2022. 
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  عتو  مع  خول ال واسير بالقام يات بالوير ل تل الإعلام مقل  بكما كان عدي  ااما
1

) 

صيي يا حن رذا الانتتال سيييلاد  الكثيا مي المبسييي نالنسييقة لدمسسييسييات الإعلاميةب لكي الن اة سييتكون  

يت ابي    بجديد معيار  بعق   ضييابرة التكي  مع اا بار ال ديدة -نشييكل مقكا   -لدمسسييسييات التي سييتفه   

يمكي زدلاي  الاز ياريات الكقاى المسييييتتقديية للإعلام   بح باره عي الم تمع. بحيدب  عهمنيا التتدييدي للإعلام

 في ظل صعود الذكاء الاصطناعي في المحاور التاليةن ،السياحي

إضيياعة إل  المنت ات الامميةب غيا حن   بالانتكارات الإعلامية سييتمس نماذج العمل نشييكل ر يسييي -ح

 ستقت  مازقطة نعمالتة التكنولوجيا كما كان عدي  ال ال  ا ما. الاستاازي يةالانتكارات 

 بسييت اعع عد  التفوق الكقيا  بان شيياكات التتنية  ؛بضييعية الإعلام السييياحي التتديدي لي زتايا -  

 نفضل سيطازها عد  ح بات الإنتاجب التوييع بز ديل الم توى.

رانا مي طوعان م تويات الذكاء   ؛ن و الإعلام ال ديد   بسييييتشييييهد الفتاة المتقدة مويدا مي التوج  -ج

 التي سينت ها ااعاا  بموار، الم توى. بالاصطناعي

التي سييييتعتيد حكثا مي   بالموييد مي الانتكيارات الموعوعية الميدعوعية نيأ بات اليذكياء الاصييييطنياعي  -  

 بضعية الإعلام ال الية.

ثورة شيييقيهة نالثورة التي ححدثها  خول الكمقيوزا م ال العمل    بيشيييهد الإعلام السيييياحي الاممي -ه

يتطدير طاميا جيدييدة عي العميل بالتفكيا    بجيدييد زمياميا  معييارااما اليذي ي عدنيا حميام    .الإعلامي

 بالإ ارة.

حيي حصيييقا  بر الإعلام رو    . بر الإعلام السيييياحي سييييتايا برو ما ي دث نالفعل منذ سييينوات  -ب 

نفضييييل   ؛برو ما زعمل عدي  المسسييييسييييات الإعلامية نالفعل  بالت تق مي ااخقار نالدرجة اابل 

  زتنيات الذكاء الاصطناعي.

 تجارب لتطبيق الذكاء الاصطناعي في الإعلام السياحين

عي زطويا    (نن ا  ري ز انة الدبل التي اسيييتلادمت الذكاء الاصيييطناعي    بلعلّ حعضيييل حمثدة لدتعد  منها

 بلت ديل نيانات السيييا   ؛التي اسييتلادمت الذكاء الاصييطناعي  (إسييقانيا إعلامها السييياحي. زقاي رنا ز انة  

بزتدي  خدمات ملالييلييةب ما ح ى إل  ييا ة مد وظة عي عد  السيييا  برضييار . ز ظها رذه الت ار  حن 

ا عي ن ا  استاازي يات الإعلام السياحي بالدع  المسسسي بالتتني ا حاسمي   يمكي حن يدعر  بري
2

) 

 الإمارات العانية المت دة   .  ني1

ا   مي خلال   ؛عي اسيييتلادام الذكاء الاصيييطناعي لت سييييي ز انة السيييا ا (را ديا ز عتقا  ني نموذجي

 لتتدي  خدمات ملاللة. بزطويا ربنوزات الدر شة الذكيةب بز ديل القيانات السياحية نشكل متتدم

 . إسقانيا 2

 ببزوجي  حملات زسيويتية ذكية بز ديل زدعتات السييا   زعتمد إسيقانيا عد  الذكاء الاصيطناعي عي

 زعتمد عد  ارتمامات بزفضيلات الوبار الم تمديي.

 . زايلاند 3

 بما يويد مي إمقال الوبار؛  لتعويو التابيج لموامعها السييياحية  (زسييتلادم زايلاند الوامع الاعتااضييي

 
مرزوقي، حسام، عزايزة، عواطف، الاتجاهات الجديدة للإعلام الرقمي الذكاء الاصطناعي كمحرك للابتكار الإعلاني، مجلة الدراسات   1: 

 25(، ص  2023، )2، العدد  3والاتصالية، المجلد  الإعلامية 
جبيل سمير، نسيمة لخضاري، الوجهات السياحية الذكية واعتماد تطبيقات الذكاء الاصطناعي )دراسة حالة دبي(، مجلطة الإدارة والتنمية   2

 م. 2023،  1، العطدد: 12للبحوث والدراسات، المجلد 
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 بياعع مي مستوى التفاعل مع الم توى السياحي.

 نالسياحي الإعلاميجابيات وسلبيات الذكاء الاصطناعي في إ

ا  بيوعا  الإعلام السيياحي.  مطا،  عي  للانتكار  ر يسيييا  م اكيا  الاصيطناعي الذكاء  يعتقا   لت سييي  را دة عاصيي

 الت يدييات   مع  التعياميل  ي ير   ذليكب  بمع. الإعلاميية بالتسييييويتيية  العمدييات   كفياءة  بيييا ة  السييييا اب  ز انية

السييييدقيياتب بيمكننيا زقييان  جييدب بالاخيذ نيالإي يانييات بالانتعيا  عي    بزلاطيس  ن يذر  نتطقيتي ب  المازقطية

  يالإي انيات بالسدقيات عيما يد

 نالإعلام السياحيللذكاء الاصطناعي في يجابية أبرز الآثار الا. أولا

 الكقياة الداات   نماذج  مثل -المتتدمة    الاصطناعي  الذكاء  انظمة  يمكي   اازومازيكي  الم توى  زوليد  .1

 LLMs  )- بزتاريا  ااخقارب متالات  ذلك عي نما  النليييب  الم توى مي  متنوعة  م موعة  إنشيياء  

الإنداعية   النلو   بحت  القياناتب
1

) 

 ال و ةب عالي  م توى  إنتاج  عد   الشيياكاتب  الاصييطناعي  الذكاء  يسيياعد   الإنتاج  سيياعة  ز سيييي .2

 العملاءب لطدقات  سيياعةي  حكثا  زدقيةي   يعني برذا.  بحدرا  القشيياية  الإمكانات  مي  نكثيا حسييا، نشييكل

 .المناسر  الومت  عي الم توى نشا عد  التدرة عي بييا ة

  زفاعلات   مي -مسييتما  نشييكل   -الاصييطناعي   الذكاء  خواريميات   زتعد   المسييتلادم  ز انة  ز سيييي .3

  ز انة إل   يس ي ما  عا ب كل  ارتمامات   لتناسيير   الم توى  زلالييي   عي  يسيياعد   برذا المسييتلادم؛

 .جاذنية حكثا مستلادم

 حواجو  زلاطي عي المسييياعدة  الاصيييطناعيب  الذكاء  انظمة  يمكي  عالمي  جمهور إل  الوصيييول .4

  التواصييل  إمكان الشيياكات  حمام  يفتا ما لااتب عدة إل    زدتا ييا(  الم توى  زاجمة خلال  مي  الداة؛

 .عالمي جمهور مع

 هين الإعلامالآثار السلبية للذكاء الاصطناعي في  زأبر .ثانيا

إل  زتدي    - عي الإعلام بالليييي اعة -  اسييييتلادام الذكاء الاصييييطناعيزهديد الوظا    مد يس ي   .1

قعض الوظا    ن  ببذلك مي خلال اسيتقدال زتنيات الذكاء الاصيطناعي  ؛ال اجة إل  العمالة القشياية

بزهديد مليا ر الدخل لدعامديي عي رذا   بالإعلامية باللي اعيةب ما يس ي إل  عتدان نعض الوظا  

  الم ال
2

) 

مي خلال   ؛التأثيا عد  ال يا ية الإعلامية  يمكي لدذكاء الاصييطناعي حن يسثا عد  حيا ية الإعلام .2

بعتيا لتفضيييلات ال مهورب ما يمكي حن يس ي إل  زعويو الآراء   ببزوجي  الم توى  بز ديل القيانات 

 بزتديل التنو، الإعلامي. بالمتشانهة

حن ي سيييتلادم عي إنتاج بزدابل ااخقار    بخطورة زدابل ااخقار الكاذنة  يمكي لدذكاء الاصيييطناعي .3

 ما يمكي حن يسثا عد  ملدامية بثتة ال مهور نالإعلام بالل اعة.؛ الكاذنة بالتضديدية

بزدوم     بحتوق النشيا بالمدكية الفكاية  يسيتند الذكاء الاصيطناعي عد  شيقكات عليقية اصيطناعية .4

كي يتدر  عديها. عي الاالرب زضييي  زدك الم موعات صيييورا حب   بم موعات شيييامدة مي القيانات 

متاطع عيديو حب حصيييوازا حب نليييوصيييا. بمد زسيييتلادم ح بات الذكاء الاصيييطناعي مواعد القيانات  

 
1 Chuang, CM. The conceptualization of smart tourism service platforms on tourist value co-creation 
behaviours: an integrative perspective of smart tourism services. Humanit Soc Sci Commun 10, 367 
(2023). 
2 Gobbato, B. et al. Metaverse, virtual reality and augmented reality in total shoulder arthroplasty: a 
systematic review. BMC Musculoskelet Disord 25, (2024). 
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مي  بن إذن حصييي انها. يشيييكو المسيييسبلون عي مليييا ر زدك  (الم مية ن توق الطقع بالنشيييا 

حب إرجا، الفضيل إليه ب حب حليوله    -  مي  بن مواعتته  -مي اسيتلادام حعماله     بالمعدومات اليوم

 عد  حي زعويض.

إل  زهديد  -عي الإعلام باللي اعة   -اللاليوصيية باامان  مد يس ي اسيتلادام الذكاء الاصيطناعي   .5

  بيمكي حن يت  جمع بز ديل القيانات الشييلالييية لدمسييتلادميي ؛ إذ  اللالييوصييية باامي الإلكتابني

  بن عدمه  حب مواعتته ب ما يشكل زهديديا للالوصيته  بحمنه  الإلكتابني.

 نلتطبيق تقنيات الذكاء الاصطناعي في الإعلام السياحي في اليمنالفرص المتاحة 

  زتدم  التتنيات  رذه.  الاصييييطناعي  الذكاء  زتنيات   زطور  نفضييييل  را لا؛ رممييا  ز ولا  السييييياحة  مطا، يشييييهد 

 الوجهات   بزسيويق  التشيايديةب العمديات   كفاءة  بييا ة  السيا اب  ز انة  لت سييي الفا ؛ مي  باسيعة  م موعة

  المتاحة ععالية بحناي رذه الفا   حكثا نشكل السياحيةب

مي خلال زلالييي    ؛المسييتلادميمكي لدذكاء الاصييطناعي زعويو ز انة   ز سيييي ز انة العملاء  .1

  بسييييا ل مثل - متعد ة ملييييا ر  مي - الضييييلامة  القيانات   ب بز ديلبز سيييييي التفاعل بالعابم 

  زتدي   يمكي  الت ديلب  رذا خلال  مي. السييفا  بزطقيتات   الإلكتابنيةب  بالموامع  الاجتماعيب  التواصييل

  باانشييطة  الفنا قب امتااحات  مثل  السييانتةب  زفضيييلازه   عد   لدسيييا ب نناءي  ملالييليية  زوصيييات 

  زهمه  مد  التي السياحية
1

) 

 إنشيييياء المتتدمةب  الاصييييطناعي  الذكاء  انظمة يمكي    اازومازيكي  بالم توى  الاعتااضييييي الوامع .2

  القياناتب  بزتاريا  التابيج السييياحيب متالات  ذلك عي نما  النليييب  الم توى مي  متنوعة  م موعة

  لدسييا   زتيا(  AR   المعوي  بالوامع(  VR   الاعتااضيي  الوامع  بزتنيات   .الإنداعية  النليو    بحت 

  اعتااضييية  ن ولات   التيام  لدسيييا   يمكي.  ييارزها مقل  زفاعدي  نشييكل  الموامع السييياحية  اسييتكشيياف

  ياغقون  التي  ااماكي  حول   مسيتنياة(  ماارات   ازلااذ  عد   يسياعدر  ما  بالمتاح ؛  ااثاية لدموامع

 (2ييارزها   عي

 Google  مثيل الاصييييطنياعي  نياليذكياء  الميدعومية  التاجمية  زطقيتيات   التاجمية   خيدميات  ز سيييييي .3

Translate   لدنلييييو   عوريية  زاجمية  زوعيا يمكنهيا التطقيتيات   ريذه. بكفياءة   مية  حكثا حصييييق يت  

  بيويل -الم دييي    السيكان حب -السيياحييي   بالماشيديي  السييا   نيي التواصيل يسيهل  ما بالم ا ثاتب

 (3الداة   حاجو

 خلال مي  السيييياحية؛ الموامع إ ارة  يمكن  ز سييييي  الاصيييطناعي  الذكاء  السيييياحية  الموامع  إ ارة .4

  زيأثيا  لتتيي   التتنييات؛  ريذه اسييييتلايدام كميا يمكي.  بالم ياكياة الامميية  النميذجية  مثيل  زتنييات  اسييييتلايدام

  يمكي  ذلكب إل   نالإضيييياعة.  عديها لد فاظ  اسييييتاازي يات   بزطويا  ااثايةب الموامع عد   السييييياحة

 (4ال شو    بإ ارة الوبارب زدعق ماامقة عي الاصطناعيب الذكاء استلادام

 
1 Edward C.S. Ku, Chun-Der Chen, Artificial intelligence innovation of tourism businesses: From 
satisfied tourists to continued service usage intention, International Journal of Information 
Management, Volume 76, 2024 
2 Longo, U.G., Lalli, A., Gobbato, B. et al. Metaverse, virtual reality and augmented reality in total 
shoulder arthroplasty: a systematic review. BMC Musculoskelet Disord 25, 396 (2024). 
3 Chow, Y. F. Impact caption translation on a streaming media platform: the case of a Chinese reality 
show. Perspectives, 32(1), 154–173), (2023). 
4 Mahda Foroughi, Bruno Andrade, knowledge in heritage planning enhanced by AI: A case study of 

windcatchers in Yazd, Iran, Journal of Cultural Heritage, Volume 67, 2024 
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  باانماط  الاز ارات  لت ديد  الضيلامة؛  القيانات   ز ديل  يمكن   الاصيطناعي  الذكاء  السيياحي   التسيويق .5

  زسييتهدف  ملالييلييةب  زسييويتية  اسييتاازي يات   زطويا عي  يسيياعد  حن  يمكي رذا.  السيييا  سييدوك عي

  الاصيطناعيدت ديد   الذكاء  اسيتلادام  يمكي المثالب  سيقيل  عد . المناسير   الومت  عي  المناسير  ال مهور

 (1استهداعها   يمكي التي ال ديدة ااسواق لت ديد  حب زسويتيةب حملات  لإطلاق المثد  اابمات 

   الموجهة بالتوجي  الذكي الإعلانات  6

 ال ملات  ععالية مي  يويد  ما  المناسيير؛ الومت  عي المسييتهدف لد مهور المناسييقة  الإعلانات  عام 

  الاي حام ز نر   إمكان مع  لدسيييييا ب  ملالييييليييية  بزوجيهات   زفاعدية  خاا س  التسييييويتية. بزوعيا

 (2الآمنة   غيا بالمناطق المابري

 المشاعا ز ديل 7

.  الإنتانت   عد   بالتتييمات   التعديتات  مااجعة خلال مي  المشياعا؛  ز ديل  يمكن   الاصيطناعي  الذكاء

 إل   ز تاج  التي الم الات   بز ديد   السييا ب ز ار    عه  عي  السيياحية الشياكات   يسياعد  حن  يمكي رذا

 خدمة عي الشييا عة المشيياكل لت ديد  المشيياعا ز ديل  اسييتلادام  يمكي المثالب سييقيل  عد .  ز سيييي

 (3لت سينها   اللايمة الإجااءات  بازلااذ   العملاءب

 الذكية  التطقيتات  زطويا .8

  زلاطيس مثل  لدسيييا ب  متعد ة خدمات   زتدي   يمكنها  الاصييطناعيب نالذكاء  المدعومة  السييفا  زطقيتات 

ا  يمكنها  التطقيتات  رذه.  السييييياحية  ااماكي  حول معدومات   بزتدي  التذاكاب ح و  الاحلاتب  حيضييييي

 (4السانق   بسدوكه  المستلادميي زفضيلات  عد  نناءي  ملاللة؛ زوصيات  زتدي 

 التحديات التي تواجه تطبيق الذكاء الاصطناعي في الإعلام السياحي في اليمنن

 . القنية الت تية الاممية المتواضعة 1

زعياني اليمي مي نت  حيا  عي القنيية الت تيية التكنولوجييةب ميا يعوق مي التيدرة عد  زقني بزطقيق زتنييات    

  الذكاء الاصطناعي نشكل ععال
5

) 

 . التدرة القشاية الم دب ة 2

اللايمية لتطويا بزشيييياييل زتنييات اليذكياء الاصييييطنياعي عي م يال الإعلام    بنت  اللاقاات بالمهيارات     

ا. بالسياحي  يمثل ز دييا كقياي

 . الوضع اامني بالسياسي 3

عد  زدعق الاسييتثمارات إل  مطا، السييياحةب    بيسثا الوضييع اامني بالسييياسييي غيا المسييتتا عي اليمي    

 بنالتالي يسثا سدقيا عد  التدرة عد  زقني التتنيات ال ديثة.

 . نت  التمويل 4

 
1 Wang, Lulu, Enhancing Tourism Management through Big Data: Design and Implementation of an 

Integrated Information System N1  - doi: 10.1016/j.heliyon.2024  
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in a tourism domain. Soc. Netw. Anal. Min. 14, 46 (2024). 

4 Chuang, CM. The conceptualization of smart tourism service platforms on tourist value co-creation 
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يعاني التطا، السييياحي عي اليمي مي نت  التمويلب ما ي عل مي اللييعر الاسييتثمار عي زتنيات الذكاء      

 التي زتطدر موار  مالية كقياة. بالاصطناعي

 . الوعي الثتاعي بالتتني 5

ي د مي التدرة عد  اسييتيعا  بزطقيق زتنيات   -عي نعض المناطق   - ضييع  الوعي نالتكنولوجيا ال ديثة    

  الذكاء الاصطناعي نشكل ععال
1

) 

 البحثية إلىنتوصل  الورقة 

لت سييييي ح اء التطا،    ؛عاصييية را دة -  عي الإعلام السيييياحي -زعد زطقيتات الذكاء الاصيييطناعي   -

 السياحي عي اليميب خاصة عي ظل الت ديات الكقياة التي يواجهها. 

 مي  الضييلامة  القيانات   ؛ مي خلال ز ديليمكي حن زسييه  رذه التطقيتات عي ز سيييي ز انة السييا ا -

 . السفا بزطقيتات  الإلكتابنيةب الموامع الاجتماعيب التواصل بسا ل مثل  متعد ة ملا ر

 عي  باانماط  ب يمكي ز ديد الاز ارات زطقيتات الذكاء الاصيطناعي عي الم ال السيياحي   خلال مي -

  مثل   السييانتةب  زفضيييلازه   عد  نناءي   لدسيييا ؛  ملالييليية  زوصيييات   زتدي   بيمكي.  السيييا   سييدوك

  زطويا عي  يسيياعد   حن  يمكي برذا  .زهمه   مد   التي  السييياحية  باانشييطة  المطاع ب الفنا قب امتااحات 

 . المناسر  الومت  عي المناسر  ال مهور زستهدف ملاللةب زسويتية استاازي يات 

 لت ديد  حب  زسييويتيةب حملات  لإطلاق  المثد  اابمات  لت ديد   الاصييطناعي؛  الذكاء  اسييتلادام  يمكي  -

التسيويتية؛ مي خلال ييا ة الكفاءة عي العمديات كذلك عي ب اسيتهداعها.  يمكي التي  ال ديدةب  ااسيواق

 ما المناسيييرب الومت  عي المسيييتهدف لد مهور  المناسيييقة  الإعلانات   الموجهةب بعام   الإعلانات 

بعتا آعياق جيدييدة لتطويا ريذا التطيا، ال يوي. بمع ذليكب   التسييييويتييةب  ال ملات   ععياليية  مي  يوييد 

 يتطدر ذلك جهديا منستيا عد  مستوى القنية الت تيةب بالتعدي ب بالسياسات ال كومية.
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 التيوصيياتن

العميل عد    -بالشيييياكياء اليدبلييي    -ي ير عد  ال كومية اليمنيية   ز سيييييي القنيية الت تيية الامميية  .1

بزوسييع نطاق   بنما عي ذلك زوعيا الإنتانت عالي السياعة  ؛القنية الت تية الامميةبزطويا  ز سييي  

 بالوصييول إل  اللادمات الامميةب بضييابرة الاسييتثمار عي ز سيييي بزوسيييع القنية الت تية الاممية

 لدع  زطقيتات الذكاء الاصطناعي عي الإعلام السياحي.

زتدي  ناامج زدريقية متلاليلية     مي خلالالعامديي عي مطا، السيياحةبزطويا  زدرير العمل عد    .2

 عي استلادام ح بات الذكاء الاصطناعي.التتنية لتعويو مهارازه   ؛لدعامديي

نيي  بالمقيا رات  ع  الشييييااكيات    بذليك مي خلال  زشيييي يع التعيابن نيي التطياعيي العيام باللايا   .3

الاصيييطناعي عي الانتكار عي زطقيق زتنيات الذكاء  ب ع   لتعويو   ؛ال كومة بالشييياكات اللااصييية

 لتطويا حدول زتنية ملاللة لدسياحة.ب بذلك الإعلام السياحي

لدع  زطويا    ؛زتدي  حواعو لدمسيتثمايي   مي خلالالتكنولوجيامطا، الاسيتثمار عي بزشي يع  ز فيو   .4

حب الدع    بزطقيتات الذكاء الاصييييطناعي عي السييييياحة اليمنيةب نما عي ذلك الإعفاءات الضييييايقية

 المالي المقاشا.

بح بات   بزتنيات الذكاء الاصييطناعي  زعتمد عد   متكامدةمتتدمة بزطويا منلييات رممية إنشيياء ب .5

  بلتعويو زواجد اليمي كوجهة سيياحية عالميةب مع زضيميي ح بات ز ديل القيانات   ؛التسيويق الاممي

 بخدمات الدع  المقاشا لدسيا .

لتعاي  العامديي عي السييياحة نأرمية الذكاء الاصييطناعيب بكي  يمكي حن    إطلاق حملات زوعية .6

 سياحية. بييا ة جاذنية اليمي كوجهة بيسه  عي ز سيي ح ا ه 

التي ن  ت عي زطقيق الذكاء الاصيطناعي عي السيياحةب بالاسيتفا ة مي   زعويو التعابن مع الدبل .7

 ز ارنها بزقا ل المعاعة.
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